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Inhaltliches

Beitrdge auf Sozial.de sollen fiir die Leser:innen informativ und hilfreich sein. Der thematische
Rahmen umfasst alle Felder Sozialer Arbeit, Gesundheitswesen (ohne Medizin), Sozialpolitik,
Sozialmanagement und Nonprofit-Management. Eine differenzierte Darstellung und Aktualitat ihres
Themas tragen zur Qualitat des Beitrags bei.

Aufbau und Layout

Teaserbild Symbolisch oder mit direktem Bezug zum Beitrag

Format: nur Querformat, max. 630 x 420 Pixel

Weckt Neugierde und unterstiitzt Text visuell. Der/die Autor:in sollte die Bildrechte besitzen oder ein
lizenzfreies Bild* verwenden. Hierzu kann ein Vorschlag mit eingereicht werden, ansonsten iibernimmt
dies die Redaktion.

Titel Spannend, treffend, kurz: idealerweise zwischen 55 und 65 Zeichen
Mit dem Titel wird der Text , verkauft”.

Intro 1-2 Satze, die das Thema des Textes benennt und die Neugierde weckt
Der Teaser fasst den Beitrag zusammen und soll zum Weiterlesen animieren. Er erscheint auf den
Ubersichtsseiten der einzelnen Rubriken. Hier bitte keine Links oder Referenzen einfiigen.

Text
Online-Leser:innen scannen. Sie Uberfliegen Navigationsbegriffe, Titel und Bilder, bevor sie ihre volle
Aufmerksamkeit investieren.

Folgende Strukturen helfen den Lesenden, einen Text gut aufzunehmen:

! Geeignete Quellen sind z.B. https://unsplash.com/de ; https://pixabay.com/ ; https://www.pixelio.de/



https://unsplash.com/de
https://pixabay.com/
https://www.pixelio.de/

e besonders bei lingeren Texten empfehlen sich Absitze und Uberschriften (ohne Nummerierung)
fiir thematische zusammengehorige Abschnitte, auch Zwischeniberschriften bei langeren
Sinneinheiten. Absdtze missen in Onlinetexten generell viel kiirzer sein als im Print und sich auf
einen Gedanken oder Aspekt beschranken.

¢ Einriicken, Punktelisten, Tabellen um optisch hervorzuheben und zu gliedern

e Fette Schrift fiir wichtige Worter, die vom Leser schnell, auf einen Blick erfasst werden sollen

e Satze besser kurz halten

e Abklirzungen vermeiden

e Maximal 3 Links, an sinnvoller Stelle in den Text eingebunden

Sprachliche Qualitat

e Bitte Uberpriifen Sie Rechtschreibung, Interpunktion, Grammatik und Stil, bevor Sie eine
Nachricht oder Beitrag einsenden
e Gendergerechtes Schreiben:
» Geschlechtsneutrale Formen
» Mit Doppelpunkt —z.B. Autor:innen (barrierearmer bei der Nutzung von Screenreadern)
» Durch Nennung beider Formen

Angaben zum/zur Autor:in

Der Name der Autorin oder des Autors erscheint unter dem Haupttitel. Zuséatzlich wird insbesondere
bei mehrfachen Veréffentlichungen zukiinftig ein Profil angelegt. Dieses bietet einen Uberblick tiber
alle bisherigen Beitrage.

Titel Vorname, Nachname
Angaben zum bzw. zur Autor:in, z.B. Arbeitsstatte oder Hochschule, Arbeits- und
Forschungsschwerpunkte, Publikationen

Format des Dokuments
¢ Bitte reichen Sie Ihre Texte per E-Mail in den Formaten von Word (doc, docx, rtf) oder Open Office
(odt) ein.

¢ Bitte nehmen Sie auRer den genannten Gliederungsmaoglichkeiten und Fettdruck keine weiteren
Formatierungen vor

Haltung

e Politische Meinungen werden als solche erkennbar gekennzeichnet

e Extreme politische Positionen werden in einen redaktionellen Kontext gesetzt, der die inhaltliche
Distanz der Redaktion zu den Aussagen deutlich macht

¢ Rechtsradikale, politische extremistische, fanatische, illegale und gewaltverherrlichende Inhalte
werden von uns nicht veroffentlicht. Der Inhalte eines Artikels muss jugendfrei und ethisch
vertretbar sein und dem Jugendschutz nach FSK 16 entsprechen.

Werbung

e Anpreisende und aggressiv werbende Meldungen sind ausgeschlossen.

e Der Artikel darf keine Links auf Affiliate-Programme enthalten. Sie dirfen im Autor:innenprofil
gerne Links auf lhre eigene Website veroffentlichen und Ihre Website darf selbstverstandlich
Links auf Affiliate-Programme enthalten.

Beispiel: Wenn Sie ein Buch verdffentlicht haben und einen Artikel iiber das Thema lhres Buches
schreiben, dann verlinken Sie im Autor:innenprofil bitte nicht direkt auf einen Buchshop wie z.B.
Amazon. Sie kénnen im Artikel aber auf Ihre Website verlinken und von dort aus auf den
Buchshop.



Ubernahme von Meldungen Dritter

¢ Allgemeine Pressemitteilungen missen als solche gekennzeichnet sein, wenn Sie voder/dem
Autor:in nicht verandert wurden

¢ Unternehmensnachrichten missen als solche gekennzeichnet sein und sind fiir das
Unternehmen kostenpflichtig. Die Konditionen fiir werbende Beitrdge, sog. Advertorials finden
sich unter https://www.sozial.de/werben-auf-sozialde.html

e Reine Werbung, Ubertreibungen und Werbebriefe werden nicht veréffentlicht.

Quellenangabe
In Verbindung stehende Nachrichten:

Es kdnnen Beitrage, die sich mit demselben oder einem dhnlichen Thema beschéftigen in Relation
d.h. miteinander verlinkt werden.

Rechtliches

e Ausgeschlossen sind Nachrichten, bei denen der Verdacht eines RechtsverstoRes besteht, z.B.
gegen das Urheberrecht, das Wettbewerbsrecht oder gegen Personlichkeitsrechte.

e Der Text muss vom einsendenden Autoren selbst geschrieben worden sein. Falls Sie einen Artikel
im Auftrag einer anderen Person einsenden (Mitarbeiter, Agentur), missen deren
Kontaktinformationen genannt werden (E-Mail-Adresse, Name).

Weitere Rechtliche Aspekte, die zu beachten sind

Die Ubernahme fremder Texte ist nur als gekennzeichnetes Zitat in entsprechend kurzen Ausziigen
zul3ssig. Plagiate stellen Urheberrechtsverletzungen dar. Pressemitteilungen konnen unter Angabe
der Quelle komplett Gbernommen werden. Sofern Sie Dritten ein entsprechendes Nutzungsrecht an
einem eigenen Text eingerdaumt haben, kann Ihnen eine Verwendung, auch in Teilen, bei socialnet
verwehrt sein. Dies kommt auf die Regelungen im Einzelfall an. Dass Formulierungen nicht
beleidigend sein diirfen und falsche Tatsachenbehauptungen zu vermeiden sind, sollte
selbstverstandlich sein. Rechtsradikale, politische extremistische, fanatische, illegale und
gewaltverherrlichende Inhalte werden von uns nicht veréffentlicht. Der Inhalte eines Artikels muss
jugendfrei und ethisch vertretbar sein und dem Jugendschutz nach FSK 16 entsprechen.

Meldung von Beitragen bei der VG Wort

Grundsatzlich kdnnen auch Online-Ver6ffentlichungen bei der VG-Wort gemeldet und mit einem
Zahlpixel versehen werden. Autor:innen missen die Zahlpixel selbst beantragen und an uns
weiterleiten. Wir kiimmern uns dann um die technische Umsetzung. Erfahrungsgemall kommt es
jedoch bei Online-Veroffentlichungen duflerst selten zu Ausschittungen.

Ablauf des Publikationsprozesses

Fertige Nachrichten senden Sie bitte in elektronischer Form an redaktion@sozial.de. Die Texte
werden dann in das Redaktionssystem von Sozial.de eingepflegt und veroffentlicht. In Einzelfallen
kénnen noch nachtraglich Korrekturen vorgenommen werden. Sie werden per E-Mail iber die
Veroffentlichung informiert.
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